
l’événement

4PékinCorrespondant

C’est une révolution copernicienne:
lesChinoissontdevenusdesconsom-
mateurs voraces, assidus, exigeants,

et largementportés sur les achats en ligne.
En quelques années à peine, la Chine est
devenuelepremiermarchépourl’automo-
bile, les téléphones portables, les ordina-
teurs, ou encore… les ventes aux enchères
dans ledomainedesbeaux-arts.

Les Chinois sont cette année les pre-
miers acheteurs aumonde de produits de
luxe,soit27%dutotal,selonMcKinsey–en
incluantlesarticlesachetéslorsd’undépla-
cementà l’étranger. LaChine reste l’atelier
du monde, mais ce que produisent les
Chinois leur est de plus en plus destiné:
Apple, qui fait fabriquer iPhone et iPad
danscepays,yécouledésormais15%deses

produits, soit l’équivalentde23,8milliards
de dollars (18milliards d’euros). La Chine
devrait supplanter les Etats-Unis pour les
ventes de détail dès 2014 et devenir cette
année-là lepremier importateurmondial.

Pourtant, la consommation privée
représentemoinsde 40%duproduit inté-
rieur brut (PIB), contre 70% dans les pays
développés, et a même perdu du terrain
ces dernières années, du fait des sommes
colossales investies dans les infrastructu-
res.Parailleurs, lapartdesrevenusdemeu-
re «relativement basse en Chine rapportée
auPIB: 57%, contre63%enRussie», notent
les analystes Xiujun Lillian et Jonathan
Woetzel deMcKinseydans un rapport sur

l’avenir de l’économie chinoise.Mais c’est
justement là un atout. Les analystes du
cabinet Deloitte expliquent dans une étu-
derécenteque«larestructurationaudétri-
ment des exportations va entraîner une
hausse rapide des dépenses de consomma-
tion».

«On dit souvent que la consommation
estenretardenChine,mais le faitestqu’elle
estdéjà robuste:dèsqu’il y adesproduits, il
y a des consommateurs. L’offre amême du
malàsatisfairelademandedansbeaucoup
dedomaines, comme le transport, le touris-
me, l’alimentation, la restauration», ren-
chérit Zhong Dajun, directeur du Centre
d’observationéconomiqueDajun.

Le fameux rééquilibrage de l’économie
est donc en cours: l’heure est aux politi-
quesditesproconsommation,etlanouvel-
ledirectionduParti communistechinoisa
annoncéqu’elle souhaitaitpousserencore
les salaires à la hausse. Les efforts du gou-
vernement pour relever les revenus dans
les campagnes devraient aussi contribuer
à fairemonter la fièvre acheteuse dans les
annéesàvenir.

LaconsultanteaméricaineHelenWang,
qui a sorti fin 2012 une réédition de son
ouvragede2010LeRêvechinois: lamontée
de la plus vaste classemoyenne dumonde
et ceque cela signifiepourvous, calcule sur
son blog que la classe moyenne chinoise
peutêtreestiméeà475millionsdeperson-
nes, classe en grande partie urbaine. Leur
pouvoird’achat est équivalentà celui de la
classe moyenne des pays développés. Le
critère de base, selon elle, c’est que ces
foyers peuvent désormais affecter le tiers
deleursrevenusàdesdépensesdiscrétion-
naires.

Defait, lessignauxsontauvert:bascule-
ment de l’urbanisation – qui a dépassé, en
2012, 50%de lapopulationchinoise–, part
croissantedesservicesdans laconsomma-
tion, favorisée par les capacités accrues de
mobilité (automobile, TGV) et de
connexion (plus de 500millions d’inter-

nautes),améliorationattenduedelasécuri-
té sociale… Tous ces facteurs vont faire
qu’il y aura en Chine «beaucoup, beau-
coup plus de gens qui vont acheter de plus
en plus de choses. Les sociétés qui vendent
des produits de consommation sont face à
uneopportunitéénorme,historiqueet sans
précédent», s’enthousiasment les experts
deMcKinsey.

Le consommateur chinois attache de
l’importanceà l’imagedemarquedespro-
duits, tout enrecherchant lemeilleurprix,
notamment sur Internet. Les achats en
ligneontexplosé enChine: on comptesur
laToile190millionsd’acheteurs,soitlapre-
mière population au monde. Jack Ma, le
patrond’AlibabaetdesafilialeTaobao,pre-
mière plate-forme chinoise d’e-commer-
ce, prévoit pour celle-ci 1000milliards de
yuans de chiffre d’affaires (120milliards
d’euros) en2012.

Le 12décembre, aumoment de recevoir
le prix de la personnalité économique de
l’année, lors d’une cérémonie organisée
par la télévision centrale CCTV, M.Ma
aparié 100millions de yuans avec l’autre
vainqueur ex aequo Wang Jianlin, patron
du groupe de distribution Wanda, que le
commerce en ligne atteindrait 50% des
ventes de détail en Chine dans dix ans. De
quoidonner le tournis. p

BricePedroletti

Lahaussedessalairesdes
ouvriersenChineattein-
draenmoyenne9,1%
en2012 (contre9,4%
en2011), selonunsonda-
geducabinet deconseil
en ressourceshumaines
AonHewitt.Malgréce
ralentissement, lahausse
restesensiblepour les
employeurs, et lesdispari-
téssalarialessont fortes.

Lepatrond’un fabricant
françaisdecomposants
baséàShanghaïnoteque
seschefsdedépartement
chinois sontdésormais
aussibienpayésqu’en
France.Cequi est loin
d’être lecasdesesmana-
gersetdesesouvriers.
Cesderniers touchent
3000yuansparmois,
soit360euros.

Laclassemoyenne
chinoisepeutêtreestimée

à475millions
depersonnes,

engrandepartieurbaines

En2013, l’Asiedevrait claire-
mentdistancer l’Occidenten
tantqu’«usineà étudiants».

Lesnouvellespuissanceséconomi-
quesduG20nonmembresde l’Or-
ganisationde coopérationetde
développementéconomiques
(OCDE)– laChine, l’Inde, l’Indoné-
sie enpremier lieu, puis l’Afrique
duSud, l’Arabie saoudite, l’Argenti-
ne, leBrésil, laCoréeduSudet la
Russie–devraient former78mil-
lionsd’étudiants, contre71mil-
lionspour lesvieux lionsd’Occi-
dent (appartenantauG20et
àl’OCDE):Allemagne,Australie,
Canada,Etats-Unis, France, Italie,
Japon,Mexique,Royaume-Uni,
Turquie.

Labascule a eu lieuen2011, indi-
quait enmai l’OCDE.En2020,
40%des 204millionsd’étudiants
despaysde l’OCDEetduG20vien-
drontdedeuxpays: Chineet Inde.
LesEtats-Uniset l’Unioneuropéen-
nenepèserontplusquepourun
quartdu total. Dansuncontexte
où lenombred’étudiantsaura
doublédans lemondeentre2000
et 2020, la pertede leadershipde
l’Occident souligne l’essorde la
Chine (etde l’Inde) enmatièred’en-
seignementsupérieur.

Laprogressionchinoiseest spec-
taculaire: le nombred’étudiants,
d’universitéset depublications
scientifiquesont, enquelques
années, explosé. Selon l’OCDE, ce
dernier indicateuraprogresséde
16,4%entre1999et 2009, contre
+2,6%auniveaumondial et +1%
pour les Etats-Unis.Autre élé-
ment, alors que les jeunes se ren-
dentdeplus enplus àl’étranger
pour étudier, la part des étudiants
asiatiquesexplose: de 36%du
total en 2009, leurpart pourrait
passer à 70%en2025. «Les paysde

l’OCDE sont leur premièredestina-
tion, notamment les Etats-Unis,
relèveMathildeMallet, responsa-
ble géographiqueAsie àCampus-
France, l’organismepublic chargé
depromouvoir l’enseignement
supérieur français àl’étranger.
Mais l’Asie chercheàdevenir une
régiond’accueil, ce qui seraitune
révolution.» Lenombred’universi-
tés chinoises (avecHongkonget
Taïwan)présentesdans le fameux
classementde Shanghaï adoublé
entre2003et 2012, passantde 18
à42 (sur 500).

«Effort d’attractivité»
Sur cette scèneuniversitaire

mondiale toujoursplusmultipo-
laire,«le risque, pour l’Europe, est
dedevenirunpartenaire secondai-
re», prévientStéphanVincent-Lan-
crin, analysteà l’OCDE.C’est la qua-
lité qui fera ladifférence.«Jene
suis pas tellement inquiète pour
l’Europe,assureMmeMallet.Mais
elle auneffort d’attractivité et de
lisibilitéà faire. Je ne suis pas sûre
que la qualitépuisse suffire.Quoi
qu’il en soit, il faudradu temps
avantquenous soyons engloutis
par lavagueasiatique!» p

Benoît Floc’h

5Unparc à thème
àChongqing,
une ville-province
d’environ 30millions
d’habitants, située
dans le sud-ouest
de la Chine,
en août. TIM FRANCO

Certains cadres ont des salaires «français»

LaChine,hypermarchédumonde
EconomieUnenouvelle classemoyennede475millionsdeChinoisestentrain
detransformer l’«atelierde laplanète»entemplede laconsommation

SOURCE : OCDE
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